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MIEDZYNARODOWE STANDARDY

MARKETINGOWE

PRODUKTY NOWEJ GENERACJI

IMPERIAL BRANDS PLC ponosi
konsumentow,

odpowiedzialnos¢
coznajduje odzwierciedlenie w jakosci

wobec naszych dorostych
1 bezpieczenstwie naszych

produktéw nowej generacji oraz sposobie, w jaki komunikujemy sie z osobami dorostymi

poprzez nasze dziatania marketingowe.

Zobowiazujemy sie:

Zmniejszy¢ negatywny wptyw palenia tytoniu w przypadku produktéw nowej generacji.

Prowadzi¢ w odpowiedzialny sposéb dziatania marketingowe zwigzane z naszymi produktami

nowej generacji.

Opracowywac alternatywne rozwigzania dla wyrobéw tytoniowych do palenia, w szczegoélnosci

produkty nowej generacji, ktére moga w znaczgcy sposob przyczynic sie do zmniejszenia

szkodliwosci tytoniu.

Udostepnimy jasne i dokladne informacje na temat naszych produktéw, a w szczegélnosci
produktow nowej generacji i zwigzanych z nimi zagrozen, aby umozliwi¢ doroslym
konsumentom dokonywanie swiadomych wyboréw.

Zobowigzujemy sie do prowadzenia
odpowiedzialnych dziatan marketingowych,
reklamowych 1isprzedazowych naszych produktéw
zgodnie z lokalnym prawem, kodeksami
postepowania oraz dobrowolnymi umowami, ktére
reqgulujg kwestie reklamy ipromocji naszych
produktéw (wymogi prawne).

Niniejsze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe
w zakresie produktéw nowej generacji regulujg nasze
dziatania reklamowe, promocyjne 1 marketingowe
oraz odpowiednig sprzedaz naszych produktéw.
Ponadto obejmuje wszystkie dziatania marketingowe
firmy skierowane do petnoletnich konsumentéw.

Wpelni wspieramy dziatania polegajace na
przeciwdziataniu dostepowi o0séb niedorostych do
naszych produktéw nowej generacji iinnych
powigzanych wyrobow oraz ustanawianiu ograniczen

wiekowych dotyczacych sprzedazy

1 zakupu.

ich legalnej

Jeste$my przekonani, Ze nasze produkty powinny by¢
sprzedawane wylgcznie dorostym konsumentom
iprzez nich wykorzystywane. W odpowiedzialny
sposob komunikujemy sie z naszymi konsumentami
w zakresie oferowanych przez nas produktéw.

Niniejsze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe
nie majg zastosowania do zadnych produktow, ktére
sg licencjonowane przez jakikolwiek organ
ds. produktéw leczniczych ani do naszych wyrobéw
tytoniowych do palenia, ktére sg objete
Miedzynarodowymi Standardami Marketingowymi
dot. wyrobéw tytoniowych do palenia i akcesoriow.

Wszystkie spotki  Grupy, pracownicy 1Wwszyscy
pracujacy wnaszym imieniu (wtym wszystkie
agencje reklamowe, promocyjne, badawcze oraz
wszelkie inne organizacje zajmujace sie
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marketingiem konsumenckim naszych produktéw) sg
zobowigzani przyjag¢ wdobrej] wierze niniejsze
Miedzynarodowe Standardy Marketingowe
dot. Produktéw Nowej Generacii.

Niniejsze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe
dot. produktéow nowej generacji zostaty zatwierdzone
1 zaaprobowane przez Komitet Wykonawczy Imperial
Brands PLC 24 listopada 2020 1.
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> NASZE ZOBOWIAZANIE

TYLKO DLA OSOB DOROSLYCH
Zobowigzujemy sie do:

+ Kierowania naszych materiatéw i dziatan reklamowych/promocyjnych zwigzanych z naszymi
produktami wytgcznie do dorostych konsumentéw.

ODPOWIEDZIALNOSC I POSZANOWANIE

Zobowiazujemy sie:

* Kierowa¢ dziatania marketingowe naszych produktéw do dorostych konsumentéw.

Zobowiazujemy sie:
+ Dostarczac¢ dorostym konsumentom szerokg game produktéw nowej generacji
odpowiadajgcych ich preferencjom.
« Zmniejszy¢ negatywny wptyw palenia tytoniu w przypadku produktéw nowej generaciji
1 prowadzi¢ dziatania marketingowe w zakresie naszych produktéw w sposéb odpowiedzialny.

+ Szanowac wybor 0séb i nie zachecac oséb niebedacych dorostymi konsumentami do
korzystania z naszych produktéw.

PRZEJRZYSTOSC

Bedziemy udostepniaé:

+ Jasne i doktadne informacje na temat naszych produktéw, a w szczegélnosci produktéw nowe;]
generacji i zwigzanych z nimi zagrozen, aby umozliwi¢ dorostym konsumentom dokonywanie
swiadomych wybordéw.
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> DEFINICJE

AKCESORIA

Przedmioty wykorzystywane do konsumpcji
produktéw nowej generacji i powigzanych wyrobow,
na przyklad e-papierosy lub podgrzewacze tytoniu.

OSOBA DOROSLA

Osoba, ktéra ukonczyta 18 lat, o ile z przepisow
lokalnego prawa lub dobrowolnej umowy nie wynika
wyzszy minimalny wiek uprawniajgcy do legalnej
sprzedazy, zakupu, posiadania lub konsumpcji
produktéw nowej generacji 1 powigzanych wyrobow.
Jesli okreslono wyzszy minimalny wiek, termin
,dorosty” oznacza osobe, ktéra ukonczyta co
najmniej ten okreslony wiek minimalny.

DOROSLY KONSUMENT

Dorosty konsument wyrobéw tytoniowych do
palenia lub produktéw objetych niniejszymi
Miedzynarodowymi Standardami

REKLAMOWANIE

Wszelkie reklamy konsumenckie oraz materiaty,
dziatania i wydarzenia promocyjne poswiecone
naszym produktom. W celu unikniecia watpliwosci
definicja ta nie obejmuje:

+ Korespondencji miedzy naszymi spétkami Grupy
a odpowiednig branzg (komunikacja branzowa).

+ Wizerunkéw produktéw, marek, opakowan lub
reklamy (a) w ramach korespondenciji firmowe]
(np. w raportach rocznych i sprawozdaniach
finansowych) lub (b) do celéw historycznych.

+ Korporacyjnych stron internetowych spoétek Grupy
przeznaczonych do przekazywania informac;ji
o firmie, a nie do promowania produktow.

Tresci wygenerowanych przez uzytkownika,

z uwzglednieniem tekstéw, wiadomosci, zdjec,
mediéw spotecznosciowych i filmoéw, ktére zostaty
niezaleznie utworzone przez uzytkownika online,
jezeli takie tresci sg zamieszczane na stronie
internetowej poza kontrolg naszg i naszych spoétek
Grupy.

« Opakowan produktéw.

AY)
P

IMPERIAL
BRANDS

MECHANIZM WERYFIKACJI WIEKU

Kazdy mechanizm weryfikacyjny stuzacy
potwierdzeniu, czy dany konsument jest osobg
dorostg pelnoletnig, a jesli takie potwierdzenie nie
jest mozliwe ze wzgledu na ograniczenia
technologiczne, ztoZzenie odpowiedniego
oswiadczenia o wieku osoby pelnoletnie;.

PROCES WERYFIKACJI OSOBY
DOROSLEJ

Kazdy proces weryfikacji w ramach zakupu online
produktéw nowej generacji 1 powigzanych wyrobow,
ktorego zadaniem jest potwierdzenie, ze konsument
jest osobg dorosta.

POWIAZANE WYROBY

Produkty, ktoére nie sg konsumowane w wyniku
spalania oraz:

(a) Produkty pozbawione tytoniu i niezawierajgce
nikotyny wystepujace pod tg samg nazwg
handlowg co produkt nowej generaciji, tradycyjny
wyTob tytoniowy nieprzeznaczony do palenia lub
wyTob tytoniowy do palenia.

(b) Produkty pozbawione tytoniu i niezawierajgce
nikotyny niewymienione w lit. (a), ktére sg
przeznaczone/skierowane wytgcznie do
dorostych konsumentoéw.

(c) Tradycyjne wyroby tytoniowe nieprzeznaczone
do palenia.

WYROBY TYTONIOWE DO PALENIA

Wyroby tytoniowe, ktére wykonane sg w catosci lub
czesciowo z rosliny tytoniu i ktére mogg by¢
konsumowane w wyniku spalania.

Imperial Brands | Miedzynarodowe Standardy Marketingowe — produkty nowej generacji
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DEFINICJE (cd)

Mo IMPERIAL
~)& BRANDS

INFORMACJE DEMOGRAFICZNE

Informacje demograficzne uzyskane przez nas lub
naszych agentéw od organizatoréw/realizatoréw
wydarzen, ktére wskazujg, Ze co najmniej (a) 75%
docelowych odbiorcow wydarzenia to osoby
pelnoletnie lub, jesli takie informacje nie sg dostepne,
(b) 75% uczestnikéw wczesniejszych wystepéw to
osoby pelnoletnie.

SPOLKA/SPOLKI GRUPY

Spotki, w ktérych Imperial Brands PLC posiada pakiet
kontrolny akcji, np. ponad 50% (a) udziatéw lub (b)
praw do gtosu.

WYMOG PRAWNY

Lokalne prawo, lokalne/krajowe kodeksy
postepowania lub dobrowolne umowy dotyczace
naszych produktow objetych niniejszymi

Miedzynarodowymi Standardami.

PRODUKTY NIKOTYNOWE

Produkty zawierajgce nikotyne (bez wzgledu na to,
czy syntetyczng, czy ekstrahowang z tytoniu).

PRODUKTY NOWEJ GENERACJI

a) Produkty nikotynowe.
b) Wyroby tytoniowe o potencjalnie zmniejszonej
szkodliwosci.

WYROBY TYTONIOWE O POTENCJALNIE
ZMNIEJSZONEJ SZKODLIWOSCI

Wyroby, ktore:

a) Sagwykonane w catosci lub cze$ciowo z rodliny
tytoniu i mogg by¢ konsumowane bez potrzeby
ich spalania.

b) Maja potencjat do ograniczenia choréb
zwigzanych z paleniem.

c) Zostaty wprowadzone na rynek po 2014 roku.

PRODUKTY

a) Produkty nowej generacii.
b) Powiazane wyroby.
c) Akcesoria.

WYDARZENIA | DZIALANIA
PROMOCYJNE

Gama wydarzen i dziatan organizowanych przez lub
wimieniu spotki Grupy wecelu zwiekszania
swiadomosci danego produktu nowej generacji lub
powigzanego wyrobu wsréd oséb dorostych, a ktére
nie mogtyby by¢ zorganizowane bez wsparcia
naszych spotek Grupy.

SPONSORING

Wydarzenie, dziatanie lub zespot, ktéremu spotki
Grupy =zapewniajg wsparcie w celu podniesienia
swiadomosci danego produktu nowej generacji lub
powigzanego wyrobu wsréd osob dorostych, ale bez
ktérego to wsparcia wydarzenie, dziatanie lub zespot
nadal istniatyby lub mogtyby by¢ przeprowadzone.

WYROBY TYTONIOWE

Wyroby przeznaczone do konsumpcji, ktore
wykonane sg w catosci lub czesciowo z rosliny
tytoniu.

TRADYCYJNE WYROBY TYTONIOWE
NIEPRZEZNACZONE DO PALENIA

Wyroby tytoniowe, takie jak tradycyjny szwedzki
snus, tabaka lub tyton do zucia, wprowadzone na
rynek przed 2014 1.

ELEKTRONICZNE PRODUKTY
TYTONIOWE

a) Urzadzenie, np. elektroniczny papieros (lub e-
papieros), uzywane do wdychania aerozolu.

b) Roztwor zawierajacy nikotyne lub pozbawiony
nikotyny, ktéry jest przeznaczony
do odparowywania przez produkt opisany w lit.
(a) niniejszej definicji (w tym wszelkie elementy
zawierajgce taki ptyn).

OSOBA NIEPELNOLETNIA

Kazda osoba niebedaca osobg dorosta.
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% TYLKO DLA OSOB DOROSLYCH

Zobowigzujemy sie do:

+ Kierowania naszych materiatéw i dziatan reklamowych/promocyjnych zwigzanych z naszymi
produktami wylacznie do oséb dorostych.

Uwazamy, ze reklamy ipromocyjne dziatania - Przedstawialby osoby korzystajace z naszych
marketingowe naszych produktow powinny byc produktéw, ktére przejawiaja zachowanie
skierowane wylgcznie do oséb dorostych ibyc¢ dla typowe dla nastolatkow lub dzieci.

nich atrakcyjne. W pelni wspieramy dziatania
polegajgce na przeciwdziataniu dostepowi o0séb
niedorostych  do  naszych  produktow, jak
1 rozpoczeciu stosowania przez nich tych wyrobow.

Wspieramy skuteczne ustawodawstwo iregulacje
zapobiegajgce nabywaniu iuzywaniu produktow
nowej generacji oraz powigzanych wyrobow przez
osoby niedoroste.

Nasze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe
dot. produktéw nowej generacji uwzglednia praktyki
marketingowe,  ktére  odzwierciedlajg  nacisk
ktadziony przez nas na dziatania marketingowe
skierowane do 0séb peinoletnich.

W szczeg6lnosci zapewnimy, Ze:

1. Nie bedziemy prowadzi¢ dziatari marketingowych
skierowanych do oséb niedorostych.

2. Dzialania marketingowe zwigzane znaszymi
produktami bedg skierowane wytgcznie do oséb
dorostych

3. Nie bedziemy oferowaé produktéw nowej
generacji ani powigzanych wyrobéw w smakach,
ktore sg atrakcyjne gtéwnie dla  osdéb
niepemoletnich (np. zawierajg nazwy/opakowania
odnoszace sie do wypiekéw, stodyczy lub
cukierkow).

4. Opakowania naszych produktow beda
zaprojektowane w taki sposéb, aby zawartos¢ nie
byla atrakcyjna w oczach oséb niedorostych.

5. Nie bedziemy prowadzi¢ dziatant marketingowych
dotyczacych naszych produktéow w sposob, ktory:

Przedstawiatby lub ukazywatby prawdziwe
lub fikcyjne postacie, ktére sg atrakcyjne
gtéwnie woczach oséb niedorostych (np.
bohaterowie kreskéwek).
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TYLKO DLA OSOB PELNOLETNICH (cd.) jv,\’i

IMPERIAL
BRANDS

REKLAMY

Nasze dziatania reklamowe, promocyjne
i1 marketingowe bedg skierowane do
lub uczestnikow, ktérzy wedlug naszej najlepszej
wiedzy sg osobami dorostymi. Takie dziatania
reklamowe, promocyjne imarketingowe nie bedg
wykorzystywac obrazow ani cech, ktére sg atrakcyjne
gltownie dla oséb niepetnoletnich.

Kazda osoba uzywajgca jednego 2z naszych
produktéw lub odgrywajgca znaczaca role w naszych
reklamach musi mie¢ ukonczone co najmniej
dwadzies$cia pieé (25) lat, na co musi wskazywac tez
je] wyglad. Ponadto nie moze w nich nadmiernie
upiekszac naszych produktéw ani procesu palenia.

REKLAMA DRUKOWANA

Reklamy marki produktéw bedziemy zamieszczac
w mediach drukowanych tylko wtedy, gdy bedziemy
mieli wystarczajgce dowody (w oparciu o obiektywne
informacje demograficzne) na to, ze przynajmniej

75% docelowych czytelnikéw stanowig osoby
peinoletnie.
REKLAMA ZEWNETRZNA

Nie bedziemy zamieszczac¢ reklam marki zadnych
produktéw na zewnetrznych szyldach lub
billboardach ustawionych blizej niz 100 metréw od
gtownych wejs¢ do szkot Nie dotyczy to szyldow
zewnetrznych w punktach sprzedazy lub
placéwkach edukacyjnych dla oséb peinoletnich.

REKLAMA W RADIU, TELEWIZJI | KINIE

Tam, gdzie reklama naszych produktéw jest
widzow  dozwolona:

« Wradiu lub telewizji — takie reklamy produktéw

marek bedg emitowane tylko w godzinach,
w ktérych programy sg kierowane do o0séb
dorostych (wcelu ograniczenia do minimum
odbioru tych tresci przez osoby niepetnoletnie).

« W kinach — takie reklamy produktéw marek bedg

prezentowane tylko tam, gdzie reklama bedzie
towarzyszyta filmom, ktérych widownia bedzie
sktadata sie gtownie z oséb dorostych

Imperial Brands | Miedzynarodowe Standardy Marketingowe — produkty nowej generacji
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TYLKO DLA OSOB PEENOLETNICH (cd.) °

IMPERIAL
BRANDS

REKLAMY W RAMACH FILMOW NA
ZADANIE

Nie bedziemy zamieszczaé reklam marki
produktow:

* Na konsolach do gier lub innych podobnych
nosnikach (chyba ze zostaly podjete odpowiednie
srodki celem zapewnienia, Ze dany przedmiot jest
przeznaczony wyltgcznie dla oséb dorostych).

REKLAMA CYFROWA

Witryny internetowe
(prowadzone przez lub
w imieniu spoiki Grupy)

« W programach

opracowanych  pod  katem
1 skierowanych gtéwnie do oséb niepetnoletnich lub
takich, ktére mogg by¢ szczegdlnie atrakcyjne dla
tej grupy odbiorcéow.

Reklamy marki produktow zamieszczamy w witrynach
internetowych tylko wtedy, gdy:

+ Dostep do witryny internetowej i wszelkich tresci do pobrania

jest ograniczony do oséb dorostych.

Wdrozono mechanizmy weryfikacji wieku stosowane przed
uzyskaniem dostepu do witryny przez osoby peinoletnie.

Reklamy
internetowe/cyfrowe

Reklamy marki produktow zamieszczamy tylko wtedy, gdy:
« Mamy wystarczajace dowody (w oparciu o obiektywne

informacje demograficzne) na to, ze przynajmniej 75%
docelowych uzytkownikéw stanowig osoby peinoletnie.

Aplikacje mobilne na
smartfony

Zapewnimy, ze wszelkie technologie dajace uzytkownikom
dostep do witryn internetowych z reklama marki naszych

produktéw za posrednictwem ,skrétow” przy uzyciu smartfonow:

* Bedg dostepne tylko dla uzytkownikow, ktérzy sg osobami
peoletnimi i pod warunkiem, ze majg oni dostep do witryny
przy zastosowaniu mechanizmu weryfikacji wieku.

Media spolecznosciowe

Zobowiazujemy sie prowadzi¢ dzialania w mediach

spolecznosciowych:

+ W odpowiedzialny sposob.

+ Zgodnie z naszym Kodeksem postepowania.

+ Gdy takie dziatania nie stanowig naruszenia lokalnych
wymogéw prawnych.

+ Gdzie jestedmy wyraznie przedstawieni (takze w przypadku, gdy
w naszym imieniu dziatajg wszelkie agencje reklamowe,
promocyjne, badawcze i inne organizacje oraz influencerzy
obecni w mediach spotecznos$ciowych).

+ Z influencerami obecnymi w mediach spotecznosciowych,
ktorych 75% osob obserwujgcych to osoby doroste.

Imperial Brands | Miedzynarodowe Standardy Marketingowe — produkty nowej generacji
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TYLKO DLA OSOB PEENOLETNICH (cd.)
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WYBOR I KORZYSTANIE Z TWARZY « Wydarzenia idzialania promocyjne zwigzane
KAMPANII REKLAMOWEJ znaszymi markowymi produktami bedziemy
organizowa¢ wylagcznie dla o0séb dorostych

+ Do promowania naszych produktéw bedziemy
wyznaczacd tylko osoby (w tym ambasadoréw marki,
influenceréw, modelki/modeléw lub osoby znane),
ktore majg ukonczone dwadziescia pie¢ (25) lat lub
wiecej iich wyglad wyraznie na to wskazuje.

« Wyznaczymy twarz kampanii reklamowej tylko
wtedy, gdy co najmniej 75% jej 0soéb
obserwujgcych / docelowych odbiorcéw (w oparciu
o obiektywne informacje demograficzne) bedg
stanowity osoby peinoletnie.

SPRZEDAZ ONLINE

Ograniczymy sprzedaz online produktéw do oséb
pelnoletnich, ktéore przeszly odpowiedni proces
weryfikacji zgodnie z wymaganiami.

SKLEPY FIRMOWE

Nie bedziemy otwiera¢ zadnych sklepéw firmowych
w sgsiedztwie obiektéw  handlowych,  ktére
w wiekszosci zaspokajajg potrzeby 0so6b
niedorostych, takich jak sklepy zzabawkami lub
sklepy z odziezg 1 akcesoriami dla niemowlat i dzieci.

PRZECIWDZIALANIE DOSTEPOWI
OSOBOM NIEDOROSLYM

Zachecamy sprzedawcow detalicznych, z ktoérymi
zawarlismy umowy handlowe, do:

zezwala na
tylko osobom

oznakowania, ktore
naszych produktéw

+ Stosowania
sprzedaz
dorostym

+ Sprawdzania dokumentu tozsamosci kazdej osoby,
ktora wydaje sie nie by¢ osobg dorosig 1ktora
prébuje zakupic¢ jeden z naszych produktow.

WYDARZENIA | DZIALANIA

PROMOCYJNE

Zapewnimy, ze upominki promocyjne oraz nasze
wydarzenia idzialania promocyjne dotyczace
markowych produktoéw bedg opracowane tak, aby byty
atrakcyjne dla 0so6b dorostych.
Ponadto:

«Ograniczymy dostep do wydarzen 1idziatan

promocyjnych zwigzanych z naszymi markowymi
produktami wytgcznie do oséb dorostych.

po przeprowadzeniu weryfikacji ich wieku.

«Osoby do udzialu w wydarzeniach 1idzialaniach
promocyjnych zwigzanych z naszymi markowymi
produktami, np. na potrzeby testowania wyrobéw,
jesli jest to prawnie dozwolone, bedziemy
zatrudnia¢ (posrednio lub bezposrednio) wytgcznie,
jezeli ukoniczyly co najmniej dwudziesty pierwszy
(21). rok zycia i ich wyglad wyraznie na to wskazuje.

e Przedmioty sluzgce promowaniu produktow,
z nazwami marek ilogo, bedziemy sprzedawac lub
rozdawa¢ wyltgcznie pelnoletnim konsumentom.
Odziez promujgca markowe produkty bedzie
dostepna tylko w rozmiarach dla dorostych.

 Oferty promocyjne zwigzane z naszymi produktami
bedziemy kierowa¢ wytgcznie do pelnoletnich
konsumentéw. Jesdli taka oferta dopuszcza
peinoletniemu konsumentow1 przebywanie
w towarzystwile innych osob podczas wydarzenia
lub dziatania, osoby te réwniez muszg by¢ doroste..

SPONSORING

Dzialania sponsoringowe zwigzane z naszymi
produktami bedziemy prowadzi¢ tylko wtedy, gdy
mamy wystarczajgce dowody, ze:

+ Wszyscy wspodlzawodnicy, czlonkowie zespolu
1 aktywni uczestnicy sg osobami petnoletnimi.

+ Takie wydarzenie lub aktywnosc¢ sg skierowane do
0s6b pemoletnich, gdzie co najmnie] 75%
docelowych odbiorcéw (w oparciu o obiektywne
informacje demograficzne) to osoby petnoletnie.

TESTOWANIE PRODUKTOW

Tam, gdzie testowanie produktéw jest prawnie
dozwolone, bedziemy prowadzi¢ takie dzialania
wylgcznie wsrod dorostych konsumentéw wyrobow
tytoniowych do palenia lub produktéw nowej
generacji i powigzanych wyrobow, ktérzy udzielili
wyraznej i swiadomej zgody na otrzymywanie takich
prébek.
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% ODPOWIEDZIALNOSC I POSZANOWANIE

Zobowiazujemy sie:

» Kierowa¢ dzialania marketingowe naszych produktéw do dorostych konsumentéw.

Zobowiazujemy sie:

» Dostarcza¢ dorostym konsumentom szerokg game produktéw nowej generacji

odpowiadajacych ich preferencjom.

Zmniejszy¢ negatywny wptyw palenia tytoniu w przypadku produktéw nowej generacji
1 prowadzi¢ dziatania marketingowe w zakresie naszych produktéw w sposéb

odpowiedzialny.

Szanowac wybor 0séb i nie zachecac oséb niebedgcych dorostymi konsumentami do
korzystania z naszych produktow.

ODPOWIEDZIALNOSC

Wierzymy i zobowigzujemy sie do tego, ze:

« Zapewnimy skuteczne alternatywne rozwigzania
dla wyrobdéw tytoniowych do palenia i podkreslimy
potencjalne znaczace korzysci dla zdrowia, jesli
palacze przekonajg sie do naszych wyrobow
zamiast innych, a w szczegélnosci do produktow
nowej generaciji.

+ Dostarczymy portfolio wyrobéw, w szczegdlnosci
produktéw nowej generacji, odpowiadajgcych
preferencjom dorostych konsumentéw.

W szczeg6lnosci zapewnimy, Ze:

+ Nasze dziatlania marketingowe bedg skierowane do
dorostych konsumentow.

+ Bedziemy przedstawia¢ 1ipromowa¢ wylacznie

wizerunki  ukazujgce korzystanie z naszych
produktow w bezpiecznym 1 odpowiednim
srodowisku.

POSZANOWANIE

Doceniamy réznorodnosé¢ w swiecie, w ktérym
zyjemy ipracujemy. Dlatego wramach naszych
dziatan marketingowych nigdy nie bedziemy
dyskryminowa¢ ani tolerowaé¢ dyskryminacji
ze strony naszych partneréw.

W szczeg6lnosci zapewnimy, Ze:

Bedziemy stosowa¢ sie do ogdlnie przyjetych
wspodtczesnych standardéw zwigzanych
z poczuciem dobrego smaku oraz bedziemy
wykazywaé sie otwartoscig na lokalne kultury
1 postawy.

+ Nie bedziemy przedstawia¢ ani wzbudzac¢ skojarzen

z zachowaniem sprzecznym
aspotecznym lub brutalnym.

Z prawem,

+ Nigdy nie bedziemy przedstawia¢ czyjegos wyboruy,

aby nie korzysta¢ z naszych produktéw, w sposéb
dyskredytujacy lub oczerniajacy, kpi¢ z dokonania
takiego wyboru ani sugerowag, ze taki wybodr jest
niewtasciwy lub nierozsadny.
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Bedziemy udostepnia¢:

Ve IMPERIAL
~)& BRANDS

« Jasne i doktadne informacje na temat naszych produktéw, a w szczegdlnosci produktéw nowej

generacji i zwigzanych z nimi zagrozen, aby umozliwi¢ dorostym konsumentom dokonywanie
swiadomych wyboréw.

Zobowiazujemy sie:

« Zmniejszy¢ negatywny wpltyw palenia tytoniuy,
w szczegolnosci w przypadku produktow nowej
generacii.

Zobowiazujemy sie:

+ Przedstawia¢ w sposob wyrazny lub dorozumiany
oswiadczenia o jakosci, wydajnosci lub cechach

funkcjonalnych naszych produktow,
aw szczegélnosci produktéw nowej generaciji,
wramach  naszych  dzialan  reklamowych,

promocyjnych i marketingowych tylko wtedy, gdy
takie stwierdzenia moga by¢ poparte solidnymi

dowodami naukowymi 1, w stosownych
przypadkach, badaniami technicznymi lub
konsumenckimi.

+ Wszelkie reklamy produktéw zawierajacych
nikotyne bedg jasno wskazywac, ze wyroby te
zawierajg nikotyne.

Zobowiazujemy sie do:
+ Powstrzymania sie od przedstawiania i opisywania
naszych produktéw w nierzetelny i nieuczciwy

sposob, ktéry wprowadzatby dorostych
konsumentow w biad.

OSTRZEZENIA DOTYCZACE
OCHRONY ZDROWIA

Produkty nowej generacji i powigzane wyroby

Zapewnimy, ze wszystkie stosowne opakowania
naszych produktéw nowej generacji 1 powigzanych
wyrobéw bedg zawieraly wyraznie widoczne
1 odpowiednie ostrzezenia dotyczace ochrony zdrowia
zgodnie z wymogami prawnymi. W przypadku krajow,
w ktérych nie obowigzujg wymogi prawne w zakresie
ostrzezen dotyczacych ochrony zdrowia, muszg by¢
wykorzystywane odpowiednie 1 powszechnie
stosowane ostrzezenia/informacje dotyczace ochrony
zdrowia.

Akcesoria

Oile wymogi prawne danego kraju nie stanowig
inaczej, nie umieszczamy ostrzezen dotyczacych
ochrony zdrowia na opakowaniach akcesoriéw
produktéw nowej generacji ani powigzanych
wyrobéw, poniewaz:

+ Takie ostrzezenia lub stosowne informacje sg juz
zamieszczone na produktach nowej generacji
1 powigzanych wyrobach.

+ Dodatkowe ostrzezenia dotyczace ochrony zdrowia

zamieszczone na akcesoriach nie dostarczg
dorostym  konsumentom  zadnych  nowych
informacii.
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