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> IMPERIAL BRANDS PLC
MIEDZYNARODOWE STANDARDY
MARKETINGOWE

WYROBY TYTONIOWE DO PALENIA | AKCESORIA

W IMPERIAL BRANDS PLC wierzymy, ze nasze produkty sg przeznaczone dla osoéb
dorostych.

W odpowiedzialny sposdb komunikujemy sie znaszymi konsumentami w zakresie
oferowanych przez nas produktéw.

Zobowigzujemy sie:

* Dostarczac¢ dorostym konsumentom szerokg game wyrobow tytoniowych do palenia i akcesoriow
odpowiadajgcych ich preferencjom.

* Dostarcza¢ dorostym konsumentom informacji niezbednych do dokonywania swiadomych
wyborow.

Zalezy nam na odpowiedzialnym marketingu i reklamie naszych produktow:

* W sposob zgodny zprzepisami prawa, kodeksami postepowania idobrowolnymi umowami
z krajami, w ktérych prowadzimy dziatalnoscé.

+ zeby sprosta¢ preferencjom dorostych konsumentéw.

W pelni wspieramy dzialania polegajgce na przeciwdzialaniu dostepowi oséb niepelnoletnich do

naszych produktéw oraz ustanawianiu ograniczen wiekowych dotyczgcych ich legalnej
sprzedazy i zakupu.

Niniejsze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe
(ang. International Marketing Standards, IMS)
dotyczace wyrobow tytoniowych do palenia
iakcesoriow  stosujemy  wzakresie  reklamy
konsumenckie] oraz materiatow 1 dziatan
promocyjnych. Niniejsze IMS zastepujg
Miedzynarodowe Standardy Marketingowe

Grupy Imperial Tobacco. Zgodnie ze zobowigzaniem
w zakresie odpowiedzialne] reklamy 1marketingu
okreslonym w naszym Kodeksie Postepowania Grupy,
niniejsze standardy:

+ Majg zastosowanie w odniesieniu do reklamy
konsumenckiej oraz  materiatéw  idziatan
promocyjnych dotyczacych naszych produktéw
w spotkach Grupy.

+ Stanowig podstawe naszego  zobowigzania
do prowadzenia dziatan marketingowych
ireklamowych  naszych  produktéow — wsrod
pelnoletnich konsumentow W sposob

odpowiedzialny w ramach spoétek Grupy.

Nadal bedziemy:

* Przestrzegac¢ lokalnych przepiséw prawa, kodeksow
postepowania i dobrowolnych umow, ktére reguluja
kwestie reklamowania 1promowania wyrobow
tytoniowych (,wymogi prawne”). Na rynkach, gdzie
wymogl prawne sg mniej rygorystyczne niz
niniejsze IMS, bedziemy stosowac zasady okreslone
w niniejszych standardach.

Imperial Brands | Miedzynarodowe Standardy Marketingowe —Wyroby tytoniowe do palenia

3



My IMPERIAL
~)/c BRANDS

+ Przedstawiac i opisywac nasze produkty w rzetelny
1uczciwy sposob, aby nie wprowadza¢ dorostych
konsumentoéw w biad.

+ Dbaé¢ oto, aby wszystkie nasze twierdzenia byty
prawdziwe i uzasadnione.

Wszystkie spotki  Grupy, pracownicy 1wszyscy
pracujacy wnaszym imieniu (wtym wszystkie
agencje reklamowe, promocyjne, badawcze oraz
wszelkie  inne organizacije zajmujace sie
marketingiem konsumenckim naszych produktéw) sa
zobowigzani przyja¢ w dobrej wierze niniejsze IMS.

Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone izaaprobowane
przez Komitet Wykonawczy Imperial Brands PLC
24 listopada 2020 1.
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> NASZE ZOBOWIAZANIE

TYLKO DLA OSOB DOROSLEYCH

Zobowigzujemy sie do:

+ Prowadzenia marketingu naszych produktéw wytgcznie w ramach dziatan konsumenckich oraz
materiatéw i dziatan promocyjnych skierowanych do dorostych konsumentéw.

POSZANOWANIE WYBORU KONSUMENTOW

Zobowigzujemy sie:
+ Nie zacheca¢ kogokolwiek, aby stat sie konsumentem wyrobéw tytoniowych do palenia.

* Nie zacheca¢ obecnych konsumentoéw do zaprzestania konsumpcji tych wyrobéw, jesli taki jest
ich wybor.

Zobowigzujemy sie:

* Dostarcza¢ peinoletnim konsumentom szerokg game wyrobow odpowiadajacych ich
preferencjom.

+ Dostarcza¢ pemoletnim konsumentom informacji niezbednych do dokonywania swiadomych
wyboréw.

ODPOWIEDZIALNY MARKETING KONSUMENCKI

Zobowigzujemy sie:

* Przedstawiac¢ i opisywac¢ nasze produkty w rzetelny iuczciwy sposob, tak aby nie wprowadzac
dorostych konsumentéw w biad.

* Nie gtosi¢ twierdzen, z ktérych wynikatoby, ze wyroby tytoniowe do palenia sg bezpieczne.
+ Prowadzi¢ dziatania marketingowe naszych Produktéw w sposéb odpowiedzialny.
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> DEFINICJE

AKCESORIA

Przedmioty wykorzystywane do konsumpcji wyrobow
tytoniowych do palenia, na przykiad bibutki
papierosowe, filtry lub gilzy.

OSOBA DOROSLEA

Osoba, ktora ukonczyta 18lat, oile z przepiséw
lokalnego prawa lub dobrowolnej umowy nie wynika
wyzszy minimalny wiek uprawniajgcy do legalnej
sprzedazy, =zakupu, posiadania lub konsumpciji
wyrobow tytoniowych. Jesli okreslono wyzszy
minimalny wiek, termin ,dorosty” oznacza osobe, ktéra
ukonczyta co najmniej ten okreslony wiek minimalny.

REKLAMA/REKLAMOWANIE

Wszelkie reklamy konsumenckie oraz materiaty,

dziatania i wydarzenia promocyjne, ktére majg na celu

zachecenie petnoletnich konsumentéw do wyboru

jednej marki =zamiast innej. Wcelu unikniecia

watpliwosci definicja ta nie obejmuje:

+ Korespondencji miedzy naszymi spoétkami Grupy
a odpowiednig branzg (komunikacja branzowa).

« Wizerunkow produktéw, marek, opakowan Ilub
reklamy (a) w ramach korespondenc;ji firmowej (np.
w raportach rocznych 1 sprawozdaniach
finansowych) lub (b) do celéw historycznych.

« Korporacyjnych stron internetowych spétek Grupy
przeznaczonych do przekazywania informaciji
o firmie, a nie do promowania produktow.

« Tresci  wygenerowanych przez uzytkownika,
zuwzglednieniem tekstéw, wiadomosci, zdjec,
mediéw spotecznosciowych i filmow, ktére zostaty
niezaleznie utworzone przez uzytkownika online,
jezeli takie tresci sg zamieszczane na stronie
internetowej poza kontrolg naszg i naszych spoétek
Grupy.

+ Opakowan produktéw.

+ Branding/oznaczenie marek produktow
w cennikach lub innych podobnych materiatach
informacyjnych stuzacych do przekazywania
konsumentom informacji o cenach.
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MECHANIZM WERYFIKACJI WIEKU

Kazdy mechanizm weryfikacyjny stuzacy
potwierdzeniu, czy dany konsument jest osobg
dorosta.

WYROB TYTONIOWY DO PALENIA

Wyroby tytoniowe, ktére wykonane sg w catosci lub
czesciowo zrosliny tytoniu iktére mogg byc
konsumowane w wyniku spalania.

MARKETING CYFROWY

Promowanie marek lub produktéw iuslug za
posrednictwem mediéw cyfrowych przy uzyciu
technologii / urzadzen elektronicznych, takich jak
komputery, tablety, smartfony, telefony komorkowe,
cyfrowe bilbordy reklamowe i konsole do gier.

SPOLKA/SPOLKI GRUPY

Podmiot, w ktérym mamy pakiet kontrolny akcji, np.
ponad 50% (a) udziatéw lub (b) praw do gtosu.

WYMOGI PRAWNE

Lokalne przepisy prawa, lokalne/krajowe kodeksy
postepowania lub dobrowolne umowy dotyczace
naszych produktéw.

PRODUKTY

Wyroby tytoniowe do palenia i akcesoria.

Imperial Brands | Miedzynarodowe Standardy Marketingowe —Wyroby tytoniowe do palenia
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WYDARZENIA I DZIAL.ANIA
PROMOCYJNE

Gama wydarzen idziatann podejmowanych przez
Spotki Grupy w celu zwiekszania swiadomosci danej
marki lub marek produktéw wsréd dorostych
konsumentoéw, a ktére nie moglyby  by¢
zorganizowane bez wsparcia naszych spoétek Grupy.

Nie obejmujg one:

+ Wczesniej zaplanowanych wydarzen, w przypadku
ktorych organizatorzy zabiegali o wsparcie spoétek
Grupy 1 ktorych dalszy sukces nie zalezy wytgcznie
od spoétek Grupy, oile nie bedzie prowadzona
promocja marki produktu; wydarzen idziatan
korporacyjnych, ktére nie majg na celu promowania
marki wyrobu tytoniowego.

SPONSORING

Wydarzenie, dziatanie lub zespét dziatan, ktéremu
spotki Grupy zapewniajg wsparcie w celu podniesienia
swiadomosci danej marki lub marek produktéow wsrod
dorostych konsumentoéw, ale bez ktérego to wsparcia
wydarzenie, dziatanie lub zespét nadal istniatyby lub
moglyby by¢ przeprowadzone.

OSOBA NIEPELNOLETNIA

Kazda osoba niebedaca osobg dorosta,

Miedzynarodowe Standardy Marketingowe —Wyroby tytoniowe do palenia 7
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% TYLKO DLA OSOB DOROSLYCH

Zobowigzujemy sie do:

+ Promowania naszych produktéow wylacznie w ramach reklamy konsumenckiej oraz materiatéw
1 dziatan promocyjnych skierowanych do dorostych konsumentéw.

Dorosli konsumenci powinni mie¢ mozliwosé
podejmowania $wiadomych decyzji dotyczacych
zakupu i korzystania z naszych produktow.

Reklama marki naszych produktéw

(ijej tresc):

+ Musi by¢ skierowana wytacznie do o0sob
petnoletnich.

+ Moze wykorzystywa¢ wizerunek osoby znanej lub
zawiera¢ rekomendacje znanej osoby wylgcznie,
jezeli istnieje przekonanie, ze dana osoba bardzie]
przemawia do 0séb petnoletnich (biorgc pod uwage
catg populacje).

Moze przedstawia¢ tylko osoby, ktére ukonczyly

25. rok zycia i na takie wygladaja.

DRUK

Reklamy marek produktéw bedziemy zamieszczac
w mediach drukowanych tylko wtedy, gdy bedziemy
mieli wystarczajgce dowody na to, ze przynajmniej
75% czytelnikow stanowig osoby peinoletnie.

REKLAMA ZEWNETRZNA

Nie bedziemy zamieszcza¢ reklam marki zadnych
produktéw na zewnetrznych szyldach lub bilbordach
ustawionych blizej niz 100 metrow od gtdéwnych wejs¢
do szkot Nie dotyczy to szyldow zewnetrznych
w punktach sprzedazy lub placéwkach edukacyjnych
dla oséb dorostych..

REKLAMA W RADIU, TELEWIZJI I KINIE

Reklama marki naszych produktéw jest dozwolona:

+ Wradiu lub telewizji, przy czym takie reklamy bedg
emitowane tylko  wgodzinach 1 pasmach
kierowanych do o0séb  dorostych  (wcelu
ograniczenia do minimum odbierania tych tresci
przez osoby niepetnoletnie).

* Wkinach, przy czym takie reklamy bedg
prezentowane tylko wtedy, gdy osoby doroste bedg
stanowity wiekszos¢ publicznosci.

GRY KOMPUTEROWE I MEDIA
PRZECHOWUJACE DANECYFROWE

Nie zamieszczamy reklam marek naszych produktow
w materiatach publikowanych na nosnikach, ktore
mogg przechowywac¢ dane cyfrowe, takie jak ptyty CD,
DVD, gry komputerowe lub inne podobne nosniki,
chyba ze zostaty podjete odpowiednie $rodki celem
zapewnienia, ze dany nosnik jest przeznaczony
wylgcznie dla oséb dorostych.

Imperial Brands | Miedzynarodowe Standardy Marketingowe —Wyroby tytoniowe do palenia
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TYLKO DLA OSOB DOROSLEYCH (cd.)

MARKETING CYFROWY I REKLAMA INTERNETOWA

Witryny internetowe Reklamy marki produktéw zamieszczamy
(prowadzone przez lub w witrynach internetowych tylko wtedy, gdy:

w imieniu spotki Grupy) - Dostep do witryny internetowej i wszelkich tresci do pobrania

jest ograniczony do o0sob peinoletnich oraz wdrozono
mechanizmy weryfikacji wieku stosowane przed uzyskaniem
dostepu do witryny.

« Mechanizm iproces weryfikacji wieku w przypadku danej
witryny  internetowej  zostanie  zakonczony — przed
wyswietleniem jakichkolwiek tresci zwigzanych z markg

Reklamy Reklamy marki produktéw zamieszczamy tylko wtedy,
internetowe/cyfrowe gdy:

* Mamy wystarczajace dowody na to, ze przynajmniej 75%
odbiorcow stanowig osoby petnoletnie.

- Reklamy te sg wyraznie oznaczone (takze w przypadku, gdy
wnaszym imieniu dziatajg wszelkie agencje reklamowe,
promocyjne, badawcze oraz inne organizacje zaangazowane
w marketing i sprzedaz naszych produktow)

Aplikacje mobilne na
smartfony
(prowadzone przez lub
w imieniu spéiki Grupy)

Zapewnimy, ze wszelkie technologie dajace
uzytkownikom dostep do witryn internetowych

z reklamg marek naszych produktéw za posrednictwem
»SKI6tow" przy uzyciu smartfonéw:

+ Bedg dostepne tylko dla uzytkownikéw, ktérzy sg osobami
dorostymi i pod warunkiem, ze majg oni dostep do witryny przy
zastosowaniu mechanizmu weryfikacji wieku.

* Mechanizm iproces weryfikacji wieku za posrednictwem
aplikacji mobilnej na smartfona w przypadku danej witryny
internetowej zostanie =zakonczony przed wyswietleniem
jakichkolwiek tresci zwigzanych z marka.

Marketing wirusowy Nie angazujemy sie wmarketing wirusowy w ramach
ogoélnodostepnych sieci internetowych lub innych, w ktérych nie
jest mozliwe kontrolowanie integralnosci przekazu lub jego
potencjalnych odbiorcéw.

Miedzynarodowe Standardy Marketingowe —Wyroby tytoniowe do palenia



Mo IMPERIAL
~)/c BRANDS

TYLKO DLA OSOB DOROSLEYCH (cd.)

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Zobowigzujemy sie prowadzi¢ dzialania w mediach
spolecznosciowych:

+ W odpowiedzialny sposoéb.

+ Zgodnie z naszym Kodeksem Postepowania Grupy.

« Gdy takie dziatania sg dozwolone w ramach
lokalnych wymagan prawnych.

+ Gdzie jestedsmy wyraznie przedstawieni (takze
w przypadku, gdy wnaszym imieniu dziatajg
jakiekolwiek agencje reklamowe, promocyjne,
badawcze iinne organizacje oraz influencerzy
obecni w mediach spotecznosciowych); oraz

+ Z influencerami obecnymi w mediach
spotecznosciowych, ktérych 75% 0s06b
obserwujgcych to osoby doroste lub

prawdopodobnie doroste.

WYDARZENIA I DZTIALANIA
PROMOCYJNE

Tam, gdzie wydarzenia idziatania promocyjne
zwigzane z markg produktéw sg dozwolone, mogg one
by¢ organizowane wytgcznie, jesli zostaty opracowane
aby przemawiac¢ do oséb dorostych.

Ponadto, bedziemy:

+ kierowac¢ prébki produktéw wytgcznie do dorostych
konsumentoéw, ktorzy udzielili wyraznej
1 $wiadomej zgody na otrzymywanie takich prébek.

« ogranicza¢ dostep do Wydarzen i Aktywacji
Promocyjnych zwigzanych z markami Produktow
wylgcznie do oséb Dorostych.

+ kierowa¢ Wydarzenia 1 Aktywacje zwigzane z
markami naszych Produktéw wylgcznie do osoéb
Dorostych po przeprowadzeniu weryfikacji ich
wieku.

+ zatrudnia¢ (posrednio lub bezposrednio) osoby do
udziatu w Wydarzeniach 1 Aktywacjach
Promocyjnych zwigzanych z markaminaszych
Produktéw, (wlaczajagc  rozdawanie  probek
produktow) wylacznie, jezeli ukonczyty 21. rok Zzycia
1ich wyglad wyraznie wskazuje na ten lub wyzszy
wiek.

+ sprzedawac¢ lub rozdawa¢ przedmioty stuzace
promowaniu marek Produktow, oznaczone
nazwami marek lublogo, wylacznie osobom
Dorostym. Odziez promujgca marki Produktow
bedzie dostepna tylko w rozmiarach
przewidzianych dla oséb dorostych.

+ Oferty promocyjne zwigzane z naszymi produktami

bedziemy kierowa¢ wylacznie do pemoletnich
konsumentéw. Jedli taka oferta dopuszcza
penoletniemu konsumentowi przebywanie
w towarzystwie innych oséb podczas wydarzenia
lub dziatania, osoby te réwniez muszg byc¢
peinoletnie.

SPONSORING

Tam, gdzie dzialania sponsoringowe w zakresie marki
produktéow sg dozwolone, bedg one przez nas

prowadzone tylko wtedy, jesli bedziemy miec¢
wystarczajgce dowody na to, Ze  Wszyscy
wspotzawodnicy, czlonkowie zespotu iaktywni

uczestnicy sg osobami petnoletnimi.

Odziez i materiaty zwigzane ze sponsoringiem marki
produktéow na potrzeby jakiekolwiek wydarzenia lub
dzialania bedziemy przekazywaé¢ =zespotom lub
poszczegoélnym osobom uczestniczacym w danym
wydarzeniu lub dziataniu, jezeli osoby peinoletnie bedg
w stanie doceni¢ atrakcyjnosc¢ takiego zespotu lub
osoby indywidualnej.

POCZTA BEZPOSREDNIA

Nie bedziemy prowadzi¢ dziatan marketingowych
zwigzanych z naszymi produktami za posrednictwem
poczty bezposredniej, chyba ze upewnimy sie, ze
odbiorcy sg pelnoletnimi konsumentami. Podjete
zostang  wszelkie racjonalne  srodki = wcelu
zapewnienia, ze jedynie petnoletni konsumenci bedg
umieszczani na listach adresowych.

BADANIA RYNKOWE DOT. PRODUKTOW

Badania dotyczace koncepcji, reklamy ipromocji
produktéw bedziemy zleca¢ do przeprowadzenia
wytgcznie wsrdd pelnoletnich konsumentéw.

Miedzynarodowe Standardy Marketingowe —Wyroby tytoniowe do palenia
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> POSZANOWANIE WYBORU KONSUMEN TOW

Zobowigzujemy sie do:

+ Powstrzymania sie od zachecania kogokolwiek, aby stat sie konsumentem wyrobéw tytoniowych
do palenia..

* Niezachecania obecnych konsumentéw do zaprzestania konsumpciji tych wyrobéw, jesli taki jest
ich wybor.

Zobowigzujemy sie:
+ Dostarczac dorostym konsumentom szeroka game wyrobéw odpowiadajgcych ich preferencjom.

+ Dostarczaé dorostym konsumentom informacji niezbednych do dokonywania $wiadomych
wyboréow.

STYL I TRESC REKLAM MARKI
PRODUKTOW

Jestesmy przekonani, Zze portfolio oferowanych przez
nas produktéw odpowiada preferencjom dorostych
konsumentéw. Firmowa reklama konsumencka oraz
materialy idzialania promocyjne (wtym ich tresc)
skierowane do dorostych konsumentéw majg na celu
zwrécenie ich uwagi na szerokg game produktéw
i marek do wyboru.

Rownoczesnie reklama  konsumencka oraz

materialy i dzialania promocyjne (w tym ich tres¢)

nie moga;

+ Zacheca¢ kogokolwiek, aby stat sie konsumentem
wyrobow tytoniowych do palenia.

+ Zniecheca¢ obecnych konsumentow do
zaprzestania konsumpcji wyrobéw tytoniowych do
palenia.

+ Sugerowag, ze konsumpcja wyrobow tytoniowych
do palenia sprzyja popularnosci, osiggom w sporcie
lub sukcesom odnoszonym w zyciu zawodowym
czy seksualnym.

+ Sugerowagé, ze wiekszos¢ ludzi siega po wyroby
tytoniowe do palenia.

Imperial Brands | Miedzynarodowe Standardy Marketingowe —Wyroby tytoniowe do palenia
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> ODPOWIEDZIALNY MARKETING

KONSUMENCKI

Zobowigzujemy sie:

+ Przedstawiac¢ i opisywac nasze produkty w rzetelny i uczciwy sposob, aby nie wprowadzaé

dorostych konsumentéw w biad.

* Nie wygtaszac twierdzen, z ktérych wynikatoby, ze wyroby tytoniowe do palenia sg bezpieczne.

+ Prowadzi¢ dziatania marketingowe naszych produktéw w sposéb odpowiedzialny.

DZIALANIA W ZAKRESIE MARKETINGU
KONSUMENCKIEGO

Nasze reklamy konsumenckie oraz materialy
idzialania promocyjne muszg by¢ zgodne ze
wszelkimi ~ wymogami  prawnymi, firmowym

Kodeksem postepowania i nineisjzymi IMS.

Tego nie robimy:

+ Nie wygtaszamy twierdzen, z ktérych wynikatoby,
ze wyroby tytoniowe do palenia sg bezpieczne.

Zobowigzujemy sie do:

+ Niewygtaszania twierdzen, z ktérych wynikatoby,
ze wyroby tytoniowe do palenia sg korzystne dla
zdrowia.

+ Upewniania sle, ze reklamy naszych wyrobow
tytoniowych do palenia zawierajg wyraznie
widoczne (aw przypadku $rodkéw masowego
przekazu takich jak radio — styszalne) ostrzezenia
dotyczace ochrony zdrowia.

LOKOWANIE PRODUKTU

Nie bedziemy dokonywa¢ zadnych ptatnosci
(posrednio ani bezposrednio) za lokowanie naszych
Produktéw, marek lub reklam w jakimkolwiek filmie,
programie telewizyjnym lub wramach wystepow
publicznych czy rozrywkowych przeznaczonych dla
szerokiej publicznosci.

KORZYSTANIE Z NAZW MAREK I LOGO
PRZEZ PODMIOTY TRZECIE

Podejmiemy uzasadnione kroki aby zapobiec
uzywania przez podmioty trzecie znakéw towarowych
1wzoréw naszych Produktéw bez naszej zgody lub
W sposéb niezgodny z zasadami okreslonych w
niniejszych IMS.
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ODPOWIEDZIALNY MARKETING
KONSUMENCKI (cd.)

PRAKTYCZNY
PRZEWODNIK

Ostrzezenia zdrowotne musza;

* By¢ zZamieszczone na
wyrobach  tytoniowych do
palenia 1w wymienionych
nizej materiatach

reklamowych/promocyjnych
wyroboéw  tytoniowych  do
palenia  (jezeli sg one
dozwolone):

v Publikacje drukowane.

v' Reklama zewnetrzna.

v' Materiaty w punktach
sprzedazy (>250 cm?
1z wylgczeniem
brandowanych
przedmiotéw wydawanych
konsumentom).

v' Reklama wradiu, telewizji
i kinie.

v/ Marketing cyfrowy

1 reklama internetowa.

v' Filmy, nagrania audio, ptyty
CD, DVD1i gry komputerowe.

v" Poczta bezposrednia.

+ By¢ ukazane przy uzyciu
najbardziej odpowiedniego
jezyka lokalnego.

+ By¢ wyraznie widoczne (albo
styszalne).

+ Zawieraé odestanie do

przepiséw prawa, zktérych
wynika dane  ostrzezenie
zdrowotne, jesli jego podanie
jest witasciwe 1  prawnie
dopuszczalne.

PRODUKTY DO PALENIA I WYROBY
TYTONIOWE

Stosowane ostrzezenia zdrowotne, wynikajgce
z wymogéw prawnych, muszg by¢ umieszczane
na:

+ Materiatach reklamowych/promocyjnych
dotyczacych wyrobow tytoniowych do palenia
przeznaczonych dla konsumentéw.

« Materiatach dostepnych w punktach sprzedazy,
jesli powierzchnia reklamowa jest wieksza niz
250 cm? (z wytaczeniem brandowanych
przedmiotéw, ktére sg wydawane konsumentom,
o ile jest to dozwolone).

+ Opakowaniach  Wyrobéw  Tytoniowych do
Palenia produkowanych lub wprowadzonych do
obrotu przez spotki Grupy (oraz na wszystkich
opakowaniach zewnetrznych prezentowanych
konsumentom).

W przypadku krajéw, w ktérych nie sg okreslone
wymogi prawne w zakresie ostrzezen
zdrowotnych, odpowiednie i powszechnie
stosowane ostrzezenia zdrowotne muszg byé
umieszczane na wszystkich:

« Materiatach reklamowych/promocyjnych
dotyczacych Wyrobow Tytoniowych do Palenia
przeznaczonych dla konsumentoéw.

+ Opakowaniach  Wyrobéw  Tytoniowych do
Palenia produkowanych lub wprowadzonych do
obrotu przez spoiki Grupy (oraz na wszystkich
opakowaniach zewnetrznych prezentowanych
konsumentom).

AKCESORIA

O ile wymogi prawne danego kraju nie stanowig
inaczej, nie umieszczamy ostrzezen dotyczacych
ochrony zdrowia na akcesoriach, poniewaz:

« Takie ostrzezenia sg juz =zamieszczone na
Wyrobach Tytoniowych do Palenia.

« Dodatkowe ostrzezenia zdrowotne nie dostarczg
konsumentom zadnych nowych informacji.
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