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Wstep

Miedzynarodowe Standardy
Marketingowe

Grupa Imperial Tobacco (dalej ,Grupa”) wyraza przekonanie, ze oferowane przez nig produkty s3
przeznaczone dla oséb dorostych i w sposéb odpowiedzialny informuje dorostych konsumentdéw
o swoich produktach.

Dazymy do odpowiedzialnego marketingu i reklamy naszych produktdw w sposdb zgodny z przepisami
prawa, kodeksami praktyki i dobrowolnymi porozumieniami obowigzujgcymi w krajach, w ktdrych
prowadzimy dziatalnosc.

W petni popieramy dziatania polegajace na przeciwdziataniu dostepowi mtodziezy do wyrobdéw
tytoniowych i ustanawianiu ograniczen wiekowych w zakresie legalnej ich sprzedazy lub zakupu.

Niniejsze Miedzynarodowe Standardy  Nadal bedziemy

Marketingowe (dalej ,IMS”) stosujemy e przestrzega¢  lokalnych  przepiséow
w odniesieniu do reklamy konsumenckiej oraz prawa, kodeksow praktyki
materiatdow i dziatan promocyjnych. Niniejsze i dobrowolnych porozumien
standardy zastepujg (i jednoczesnie ujednolicajg) dotyczacych  reklamy i promogji
dokumenty: ,Imperial Tobacco Group International wyrobdéw tytoniowych (dalej ,wymogi
Marketing Standard for the Marketing of Tobacco prawne”). Na tych rynkach, na ktérych
Products (Miedzynarodowa Norma Marketingowa Wymogi Prawne sg mniej rygorystyczne
Grupy Imperial Tobacco dotyczaca marketingu niz niniejsze IMS, bedziemy stosowac
Wyrobdw tytoniowych) oraz ,Imperial Tobacco zasady wynikajace z niniejszej normy;
Group International Marketing Standard for the

Marketing of Smoking Accessories” e ilustrowad i opisywaé nasze produkty
(Miedzynarodowa Norma Marketingowa Grupy rzetelnie i uczciwie, tak aby nie
Imperial Tobacco dotyczgca marketingu akcesoriéw wprowadzac konsumentéw w btad oraz

dla oséb palacych).

e pilnowaé, aby wszystkie twierdzenia
Zgodnie ze zobowigzaniem do Odpowiedzialnej dotyczace naszych produktéw byly
Reklamy i Marketingu przyjetym w Kodeksie prawdziwe i uzasadnione.
postepowania Grupy Imperial Tobacco, niniejsza
norma Wszystkie spotki Grupy i wszyscy, ktorzy
pracujg na nasze zlecenie (w tym wszystkie
agencje reklamowe, promocyjne, badawcze
oraz wszystkie inne podmioty zajmujace sie
marketingiem konsumenckim w odniesieniu
do naszych produktéow) sg zobowigzani
przyjac i stosowaé niniejsze IMS w dobrej
wierze.

— obowigzuje w odniesieniu do materiatéw i dziatan
reklamowych / promocyjnych dotyczgcych naszych
produktéw we wszystkich spotkach Grupy oraz
— stanowi fundament naszego zobowigzania do
prowadzenia marketingu i reklamy w sposdb
odpowiedzialny we wszystkich spotkach Grupy.

;Imperial
’ ToHaEED Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone przez Zarzad Imperial Tobacco (1 grudnia 2014). 3



Nasze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe

Nasze zobowigzania

Tylko dla dorostych

Zobowigzujemy sie do
- prowadzenia marketingu naszych produktow korzystajac tylko z takich z materiatow i dziatan
reklamowych / promocyjnych, ktére sg przeznaczone dla dorostych konsumentdw.

Szacunek do wyboru konsumentow

Zobowigzujemy sie
- nie zachecac nikogo do bycia konsumentem wyrobdéw tytoniowych ani
- nie zniechecac¢ obecnych konsumentdéw do zaprzestania konsumpcji tych wyrobow, jesli taki
jest ich wybor.

Odpowiedzialny marketing konsumencki

Zobowigzujemy sie
- ilustrowac i opisywac nasze produkty rzetelnie i uczciwie, tak aby nie wprowadzac
konsumentéw w btad oraz
- nie gtosic twierdzen, z ktdrych wynikatoby, ze wyroby tytoniowe sg bezpieczne.

i Imperial
l TSRS Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone przez Zarzad Imperial Tobacco (1 grudnia 2014). 4



Nasze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe

Definicje

Osoba dorosta

Osoba w wieku 18 lub wiecej lat, o ile z lokalnych przepiséw prawa lub dobrowolnego
porozumienia nie wynika inny minimalny wiek oséb, ktére mogg zgodnie z prawem sprzedawad,
kupowa¢, posiada¢ lub spozywac wyroby tytoniowe. Jezeli minimalny wiek jest okreslony
powyzej 18 lat, za osobe dorostg nalezy uznaé nie mtodszg niz osoba w minimalnym okreslonym
wieku.

Reklama

Wszelkie materiaty, dziatania i wydarzenia dotyczgce reklamy / promocji konsumenckiej majgce
na celu zachecenie dorostych konsumentéw do wyboru jednej marki zamiast innej. Dla unikniecia
watpliwosci, z tej definicji wytaczone s3a:

- korespondencja wymieniana miedzy Spdétkami Grupy a witasciwg branzg (korespondencja
branzowa);

- wizerunki (obrazy) Produktéw, marek, opakowan lub reklama (a) w korespondencji firmowej
(np. w raportach rocznych i sprawozdaniach finansowych) lub (b) dla potrzeb intereséw
historycznych;

- firmowe strony internetowe Spdtek Grupy przeznaczone do przekazywania informacji
firmowych, a nie do promocji Produktéw;

- tresci wygenerowane przez uzytkownikéow (w tym teksty, zdjecia i filmy wideo), ktére nie
zostaty stworzone przez Grupe (lub jej przedstawicieli), ale przez uzytkownikéw stron
internetowych, jezeli takie tresci zostajg zamieszczone na stronie internetowej poza kontrolg
Grupy;

- opakowania Produktdow;

- oznaczenia marki Produktéw w cennikach lub innych podobnych materiatach informacyjnych
przeznaczonych do przekazywania konsumentom informacji cenowych.

Mechanizm weryfikacji wieku
Kazdy mechanizm weryfikacyjny stuzgcy potwierdzeniu, czy dany konsument jest osobg dorostg.

Marketing cyfrowy

Promowanie marek lub produktéw i ustug za posrednictwem medium cyfrowego przy uzyciu
technologii / urzadzen elektronicznych takich jak komputery, tablety, smartfony, telefony
komaérkowe i billboardy cyfrowe.

Spotka/Spotki Grupy

Spoétka Grupy oznacza podmiot, w ktérej mamy kontrolny pakiet akcji, np. sytuacja, w ktérej
dysponujemy powyzej 50% (a) akcji/udziatéw lub (b) praw do gtosu.

ilmperial
, TSRS Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone przez Zarzad Imperial Tobacco (1 grudnia 2014). 5



Nasze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe

Definicje

Wymogi prawne
Lokalne przepisy prawa, lokalne/krajowe kodeksy praktyki lub dobrowolne porozumienia
dotyczace Produktow.

Produkty
Wyroby tytoniowe i akcesoria dla oséb palacych

Wydarzenia i dziatania promocyjne

Wydarzenia i dziatania podejmowane przez Spétki Grupy i majace na celu przede wszystkim
zwiekszanie swiadomosci danej marki lub marek Produktéw wsrdd dorostych konsumentéw
a ktdre nie mogtyby zostac zorganizowane bez wsparcia Spoétek Grupy.
Wydarzenia i dziatania w rozumieniu powyzszej definicji nie obejmuja:

- wczesniej zaplanowanych wydarzen, w przypadku ktérych organizatorzy zabiegali o wsparcie
spotek Grupy i ktorych trwaty sukces nie zalezy wytgcznie od Spotek Grupy, pod warunkiem, ze
ma przy tym miejsce promocja marki Produktow;

- wydarzenia i dziatania firmowe, w przypadku ktdrych nie przewiduje sie promocji marki
Produktow.

Akcesoria dla osab palacych
Bibutki papierosowe, filtry, glizy, urzadzenia do zwijania bibutek i nabijania gliz

Sponsoring

Wydarzenie, dziatanie lub zespdt, dla ktérego Spotki Grupy przekazujg wsparcie na potrzeby
zwiekszania swiadomosci danej marki lub marek Produktéw wsrdd dorostych konsumentow, ale
bez ktérego to wsparcia dane wydarzenie lub dziatanie mogtoby zosta¢ zorganizowane a zesp6t
mogtby istniec.

Wyroby tytoniowe
Wytwarzane papierosy, tyton do palenia, cygara, cygaretki, tyton fajkowy, gotowy tyton
zrolowany, tyton do zucia, tabaka do zucia i do nosa oraz tyton bezdymny.

Mtodziez
Kazda osoba niebedaca osobg dorosta.

i Imperial
l TSRS Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone przez Zarzad Imperial Tobacco (1 grudnia 2014). 6



Nasze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe

Tylko dla dorostych

Zobowigzujemy sie do
- prowadzenia marketingu naszych produktdw korzystajac tylko
z takich z materiatow i dziatan reklamowych / promocyjnych,
ktore sg przeznaczone dla dorostych konsumentow

Dorodli konsumenci powinni mie¢ mozliwos¢ podejmowania swiadomych decyzji dotyczacych zakupu
i korzystania z naszych produktow.

Reklama marki naszych Produktéw (oraz jej tresci)

- musi by¢ skierowana do oséb dorostych,

- moze postugiwac sie wizerunkiem osoby znanej lub zawiera¢ stwierdzenia poparcia udzielonego przez osobe
znang wytacznie, jezeli istnieje przekonanie, ze dana osoba jest bardziej atrakcyjna dla oséb dorostych (biorac
populacje jako catosc)

- moze uwzgledniac tylko takie osoby, ktére ukonczyty 25. rok zycia i ktérych wyglad wyraznie $wiadczy o tym,
ze ukoniczyty 25. rok zycia.

Druk

Zobowigzujemy sie do zamieszczania reklam marki Produktéw wytgcznie w mediach drukowanych,
w przypadku ktérych dysponujemy wystarczajgcymi dowodami na to, ze co najmniej 75% czytelnikéw
stanowig osoby doroste.

Reklama zewnetrzna

Zobowigzujemy sie do zamieszczania reklam marki Produktéw wytacznie na szyldach lub billboardach
znajdujacych sie nie blizej niz 100 metréw od gtdwnego wejscia do szkoty. Nie dotyczy to szyldow
zewnetrznych w punktach sprzedazy lub w placéwkach oswiatowych dla oséb dorostych.

Reklama radiowa, telewizyjna i kinowa
Reklamowanie marki naszych Produktéw jest dozwolone:
- w radio i telewizji, przy czym reklamy w tych mediach mogg by¢ zamieszczanie wytacznie w godzinach
i pasmach kierowanych do oséb dorostych (aby ograniczy¢ do minimum kontakt mtodziezy z reklamg) oraz
- w kinach, przy czym reklamy mogg by¢ wyswietlanie tylko, jezeli publicznos¢ to w wiekszosci
prawdopodobnie osoby doroste.
Nagrania wideo, audio, ptyty kompaktowe, DVD i gry komputerowe
Nie zamieszczamy reklam marki naszych Produktéw w materiatach publikowanych na tasmach wideo,
tasmach audio, ptytach kompaktowych, DVD, w grach komputerowych lub na innych podobnych nosnikach,
o ile nie podjeto odpowiednich dziatarh celem zapewnienia, ze dany przedmiot jest przeznaczony wyfacznie
dla oséb dorostych.

i Imperial
l TSRS Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone przez Zarzad Imperial Tobacco (1 grudnia 2014). 7



Nasze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe

Tylko dla dorostych

Marketing cyfrowy i reklama internetowa

Strony internetowe
(w tym strony
internetowe
prowadzone przez
lub w imieniu spotki
Grupy)

Reklamy
internetowe
/cyfrowe

Mobilne aplikacje
do smartfonéw

(w tym strony
internetowe
prowadzone przez
lub w imieniu spotki
Grupy)

Marketing
wirusowy

Reklamy marki naszych Produktow w internecie zamieszczamy tylko, jezeli

- dostep do danej strony internetowej oraz wszelkich tresci gotowych do
pobrania jest ograniczony do osdb dorostych oraz zostaty wdrozone Mechanizmy
weryfikacji wieku oraz

- wdrozone Mechanizmy weryfikacji wieku oraz proces weryfikacji w przypadku
danej strony internetowej zostaje zakonczony zanim zostaje przedstawiona tresci
publikowana pod marka;

Reklamy marki naszych Produktow zamieszczamy tylko, jezeli

- dysponujemy wystarczajgcymi dowodami na to, ze co najmniej 75%
uzytkownikow stanowig osoby doroste, oraz

- reklamy te s3 wyraZzne oznaczone (takze w przypadku, gdy w naszym imieniu
dziatajg agencje reklamowe, promocyjne, badawcze oraz wszystkie inne
podmioty zajmujgce sie marketingiem lub sprzedazg naszych produktow).

Zapewnimy, aby wszelkie technologie umozliwiaty uzytkownikom dostep do
stron internetowych z reklama marki naszych Produktow poprzez ,,skréty” przy
uzyciu smartfonéow

- byty dostepne wytacznie dla uzytkownikéw bedgcych osobami dorostymi i pod
warunkiem, ze zostaty wdrozone mechanizmy weryfikacji wieku;

- wdrozone Mechanizmy weryfikacji wieku oraz proces weryfikacji w przypadku
danej strony internetowej zostaje zakonczony zanim zostaje przedstawiona tresci
publikowana pod marka.

Nie uczestniczymy w marketingu wirusowym w ramach powszechnie dostepnych
sieci internetowych lub innych, jezeli nie jest mozliwa kontrola nad uczciwoscig
przekazu lub potencjalnymi jego odbiorcami.

Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone przez Zarzad Imperial Tobacco (1 grudnia 2014). 8



Nasze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe

Tylko dla dorostych

Wydarzenia i dziatania promocyjne

Tam, gdzie wydarzenia i dziatania promocyjne dotyczace naszych Produktdw sg dozwolone, mogg by¢ one
organizowane wyfacznie, jezeli zostaty przygotowane jako przeznaczone dla oséb dorostych. A ponadto:
probki Produktow bedziemy przekazywaé wytgcznie aktualnym dorostym konsumentom, ktérzy udzielg
wyraznej i Swiadomej zgody na otrzymywanie takich prébek;

wydarzenia promocyjne dotyczace naszych Produktow bedziemy organizowa¢ wytacznie dla oséb
dorostych;

wydarzenia i dziatania promocyjne dotyczace naszych Produktéw bedziemy organizowaé wytgcznie dla
0s06b dorostych po weryfikacji ich wieku;

osoby do udziatu w wydarzeniach i dziataniach promocyjnych dotyczacych naszych Produktéw (w tym na
potrzeby degustacji) bedziemy zatrudnia¢ (bezposrednio lub posrednio) wytgcznie, jezeli ukonczyty 21.
rok zycia i jezeli ich wyglad wyrazny swiadczy o tym, ze ukoniczyty 21. rok zycia;

przedmioty stuzgce promocji Produktéw, na ktdrych widniejg nazwy marek Produktow lub logotypy
bedziemy sprzedawaé lub rozdawaé¢ wytgcznie osobom dorostym. Odziez stuzgca promocji Produktow
bedzie produkowana wytgcznie w rozmiarach dla oséb dorostych.

oferty promocyjne dotyczgce Produktéw bedziemy kierowa¢ wytacznie do konsumentédw bedgcych
osobami dorostymi. Jezeli w przypadku takiej oferty dopuszczalne jest, aby dorostemu konsumentowi
towarzyszyly inne osoby podczas wydarzenia lub w ramach dziatania, takie osoby towarzyszagce musza
same by¢ osobami dorostymi.

Sponsoring

Tam, gdzie dopuszcza sie dziatania w zakresie Sponsoringu marki Produktow, dziatania takie bedziemy
prowadzi¢ wytacznie, jezeli dysponujemy odpowiednimi dowodami na to, ze wszyscy konsumenci,
cztonkowie zespotéw i aktywni uczestnicy sg osobami dorostymi.

Odziez i materiaty dotyczace Sponsoringu marki Produktéw na potrzeby wydarzenia lub dziatania
bedziemy przekazywac zespotom lub pojedynczym osobom uczestniczagcym w danym wydarzeniu lub
dziataniu, jezeli dany zespot lub osoba jest atrakcyjna dla oséb dorostych.

Pocztowa reklama bezposrednia

Nie bedziemy prowadzi¢ marketingu naszych Produktéw poprzez pocztowg reklame bezposrednig, chyba
ze sprawdzilismy, ze wszyscy odbiorcy sg dorostymi konsumentami Wyrobdéw tytoniowych. Beda
podejmowane wszelkie uzasadnione dziatania, aby mie¢ pewnosé, ze na listach odbiorcéw przesytek
reklamowych znajduja sie wytacznie nazwiska dorostych konsumentéw.

Badania rynkowe produktow
Badania dotyczgce koncepcji, reklamy i promocji Produktéw bedziemy zleca¢ do przeprowadzenia
wytgcznie wsérdd dorostych konsumentéw Wyrobdw tytoniowych.

ilmperial
’ TSRS Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone przez Zarzad Imperial Tobacco (1 grudnia 2014). 9



Nasze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe

Szacunek do wyboru konsumentow

Zobowigzujemy sie

- nie zachecac¢ nikogo do bycia konsumentem wyrobdéw tytoniowych ani

- nie zniechecac obecnych konsumentdéw do zaprzestania konsumpcji
tych wyrobdw, jesli taki jest ich wybor.

Styl i tres¢ marki reklam marki produktow

Nasze materiaty reklamowe / promocyjne (w tym tres¢ tych materiatdw) oraz dziatania
przeznaczone dla konsumentéw sg kierowane do aktualnych dorostych konsumentéw
Wyrobdéw tytoniowych, aby przekazac¢ im informacje o mozliwosci wyboru produktéw
i marek.

Niemniej nasze materiaty reklamowe / promocyjne (w tym tre$é tych materiatéw) oraz
dziatania przeznaczone dla konsumentéw nie moga:

- zachecac kogokolwiek do tego, aby stat sie konsumentem Wyrobdéw tytoniowych;

- zniecheca¢ aktualnych konsumentéw Wyrobdéw tytoniowych do zaprzestania ich
konsumpcji;

- sugerowania, ze konsumpcja Wyrobdéw tytoniowych zwieksza popularnosé¢, sukces
w sporcie, w zyciu zawodowym lub seksualnym;

- sugerowaé, ze wiekszo$¢ ludzi korzysta z Wyrobdéw tytoniowych.

i Imperial
l TSRS Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone przez Zarzad Imperial Tobacco (1 grudnia 2014). 10



Nasze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe

Odpowiedzialny marketing konsumencki

Zobowigzujemy sie
e ilustrowac i opisywac nasze produkty rzetelnie i uczciwie, tak aby nie
wprowadzac konsumentow w btad oraz
e nie gtosic twierdzen, z ktorych wynikatoby, ze uzywanie Wyrobow
tytoniowych jest bezpieczne.

Dziatania w zakresie marketing konsumenckiego

Nasze materiaty reklamowe / promocyjne (w tym tres¢ tych materiatéw) oraz dziatania
przeznaczone dla konsumentéw muszg by¢ zgodnie z wszystkimi Wymogami Prawnymi,
naszym Kodeksem postepowania i naszymi standardami IMS.

Tego nie robimy:

- Nie gtosimy twierdzen, ze konsumpcja Wyrobdw tytoniowych jest , bezpieczna”.

- Nie gtosimy twierdzen, ze jakikolwiek Wyrdb Tytoniowy jest , bezpieczniejszy” (o ile nie
zostato to potwierdzone lub jest wymagane przez organy regulacyjne).

Do tego sie zobowigzujemy:

- Nie sugerujemy, ze konsumpcja Wyrobow tytoniowych jest czyms$ zdrowym oraz

- Zapewniamy, aby reklamy naszych Wyrobdéw tytoniowych zawieraty wyraznie widoczne
(a w przypadku srodkéw masowego przekazu takich jak radio — styszalne) ostrzezenia
zdrowotne.

Lokowanie produktu

Nie bedziemy dokonywac¢ jakichkolwiek ptatnosci (posrednio ani bezposrednio)
w zamian za lokowanie naszych Produktéw, marek lub reklam w jakimkolwiek filmie,
programie telewizyjnym ani przy okazji wystepow publicznych czy rozrywkowych
przeznaczonych dla szerokiej publicznosci.

Korzystanie z nazw marek i logotypow przez osoby trzecie

Bedziemy podejmowac uzasadnione kroki w celu niedopuszczenia do tego, aby osoby
trzecie korzystaty ze znakéw towarowych i wzordw naszych Produktow bez naszej zgody
lub w sposdb niezgodny z naszymi standardami IMS.

; Imperial
’ ToHaEED Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone przez Zarzad Imperial Tobacco (1 grudnia 2014). 11



Nasze Miedzynarodowe Standardy Marketingowe

Odpowiedzialny marketing konsumencki

Ostrzezenia zdrowotne

Praktyczny przewodnik

Ostrzezenia zdrowotne musz3a:

li Imperial
Tobacco

by¢ umieszczane na Wyrobach
Tytoniowych oraz na wymienionych
nizej materiatach reklamowych /
promocyjnych dotyczacych
Wyrobow tytoniowych a
przeznaczonych dla konsumentéw
(jezeli jest to dozwolone):

publikacje drukowane

w Reklamie zewnetrznej

materialy w punktach sprzedazy
(>250 cm2 i z wylaczeniem
przedmiotéw oznaczonych marka a
przekazywanych konsumentom)

w reklamach radiowych,
telewizyjnych i kinowych

w Marketingu cyfrowym i Reklamie
internetowej

W nagraniach wideo, audio, na
ptytach kompaktowych, DVD i grach
komputerowych,

w pocztowej reklamie
bezposrednie;j.

by¢ umieszczane w najbardziej
odpowiednim jezyku lokalnym;

by¢ wyraznie widoczne (albo
styszalne - stosowne do
okolicznosci); zawiera¢ odestanie do
przepisow prawa, z ktérych wynika
dane ostrzezenie, jezeli jego podanie
jest wtasciwe i prawnie
dopuszczalne.

Wyroby tytoniowe

Odpowiednie ostrzezenia zdrowotne, wynikajagce z Wymogow
Prawnych, muszg byé umieszczane na:

materiatach reklamowych / promocyjnych dotyczacych Wyrobdéw
tytoniowych a przeznaczonych dla konsumentéw;

w materiatach w punktach sprzedazy, jezeli powierzchnia przeznaczona
na prezentacje reklamy jest wieksza niz 250 cm2 (z wytaczeniem
przedmiotdw oznaczonych markg a przekazywanych konsumentom,
o ile jest to dozwolone);

opakowaniach Wyrobéw  tytoniowych produkowanych lub
wprowadzanych do obrotu przez Spétki Grupy (oraz na wszystkich
zbiorczych przeznaczonych do

opakowaniach prezentacji

konsumentom).

W przypadku krajéw, w ktérych nie obowigzuja Wymogi Prawne w zakresie
ostrzezen zdrowotnych, odpowiednie i powszechnie stosowane ostrzezenia
zdrowotne muszg by¢ umieszczane na:

materiatach reklamowych / promocyjnych dotyczacych Wyrobdéw
tytoniowych a przeznaczonych dla konsumentéw oraz

na opakowaniach Wyrobow tytoniowych produkowanych lub
wprowadzanych do obrotu przez Spétki Grupy (oraz na wszystkich
opakowaniach zbiorczych

przeznaczonych do prezentacji

konsumentom).

Akcesoria do palenia

O ile z Wymogdw Prawnych obowigzujgcych w poszczegdlnych krajach nie
wynika co innego, nie umieszczamy ostrzezen zdrowotnych na Akcesoriach
do palenia, poniewaz

ostrzezenia takie juz znajdujg sie na Wyrobach Tytoniowych i poniewaz
dodatkowe ostrzezenia zdrowotne na Akcesoriach dla Oséb Palgcych nie
stanowia dodatkowych informacji dla konsumentéw.

Niniejsze IMS zostaty zatwierdzone przez Zarzad Imperial Tobacco (1 grudnia 2014). 12



